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Recommander la stratégie de I'’enseigne dans les
catégories de produits qui lui sont confiées en
apportant la vision Marketing.

Piloter le mix marketing (offre, animation, prix,
merchandising, concept rayon) pour atteindre les
objectifs commerciaux.

Accompagner la mise en ceuvre du plan d’action
commercial jusqu’au magasin.

Ecole Supérieure de Commerce, avec spécialisation
Marketing.

Expérience marketing sur des produits marquetés.
Disponibilité et esprit d’initiative.

Organisation, rigueur et autonomie.

Qualités relationnelles et pugnacité.
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